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Przychody jednostkowe Spotki za marzec 2009 r. wghyil5,8 min zt, co stanowspadek o
1,3 % w stosunku do marca 2008 r., kiedy przychody zagyksic sumy 16,0 min zi.

Dane narastage styczé - marzec b.r.,, w poréwnaniu do tego samego okreku 2008 r.,
charakteryzuyj sie niska dynamilky wzrostu, ktora wyniosta 1.%.

Wedtug opinii Zaradu, nie g to satysfakcjonace wyniki. Naley jednak bra pod uwag
przy poréwnaniu obu okreséve marzec 2008 r. byt udany i stanowit wysdilaz — wzrost
o prawie74 % w stosunku do marca 2007 r.

Poza tym, niskie temperatury i niesprzyfas aura nie zaebaly klientek do zakupow
wiosenno - letniej kolekcji. Spotka prowadzita, wmt czasie, die akcje wyprzedawe,
ktére zachcaty klientki do nabywania kolekcji z poprzedniegezonu po bardzo
atrakcyjnych cenach.

W marcu b.r. w kraju, coraz bardziej widoczne bgtgkorzystne tendencje w gospodarce.
Dalszemu ostabieniu ulegta dynamika sprzgdaetalicznej w stosunku do wysokiego
poziomu przed rokiem, co ma wptyw takna poziom sprzeda ,MONNARI TRAE” S.A.

Najwazniejszym atutem Spoétki w dobie kryzysu jest posiadaie wiasnej sieci sprzeday
detalicznej, co przy braku nalenosci gwarantuje staty doptyw gotéwki. Na koniec marca
2009 r. Spotka posiadakB86 whasne salony sprzedg, w tym 178 MONNARI i 58 PABII.



